8
[image: image1.wmf]å

=

+

+

=

i

n

2

1

U

U

......

U

U

UT

  ECONOMIA

7
UTILITATEA ŞI CONSUMATORUL [image: image16.wmf])

U

(

'

U

)

U

(

'

f

)

x

(

'

f

'

U

T

m

T

m

¶

¶

=

=

=



Curs 8   UTILITATEA ŞI CONSUMATORUL

1. CONŢINUTUL ŞI CLASIFICAREA BUNURILOR
Bunul este orice element al realităţii care satisface o nevoie umană. Bunurile se clasifică astfel:

a) După provenienţa lor, bunurile se grupează în două categorii, şi anume:

· bunuri libere (un dar al naturii) se găsesc în cantităţi nelimitate şi ori​ci​ne le poate consuma după nevoi (aerul, căldura solară, apa izvoarelor etc.);

· bunuri economice sunt produse în cantităţi limitate şi ocazionează chel​​tuieli. Accesul la aceste bunuri necesită eforturi şi organizarea pro​d​uc​​ţiei, iar pentru dobândirea lor este necesară o contraprestaţie eco​no​mi​​că. Bunurile economice, la rândul lor, se clasifică astfel: bunuri na​tu​rale şi bunuri produse;

b) După gradul de prelucrare sunt: primare (obţinute direct din natură), in​termediare (aflate în diferite faze de prelucrare) şi finale (care nu ne​ce​sită alte operaţii de prelucrare).

c) După modul de consumare bunurile sunt:

· satisfactori, adică bunuri de consum personal şi social (hrană, îm​bră​că​min​te, sănătate etc.;

· prodfactori, adică bunuri consumate pentru producţie (capital, resurse na​turale, de muncă etc.).

Bunurile rezultate din activitatea de producţie sunt destinate satisfacerii ne​voi​lor consumatorilor. Producerea bunurilor materiale reprezintă scopul organizării oricărei acti​vi​tăţi economico-sociale. Ele circulă, de la producător la consumator, prin inter​me​diul actului de vânzare-cumpărare, în scopul recuperării cheltuielilor efectuate şi crea​rea con​diţiilor de reluare a procesului de producţie. Urmare acestui act, bunurile devin mărfuri.
Marfa reprezintă bunul economic, exprimat în formă bănească, care este destinat satisfacerii anumitor nevoi, trecerea acestuia de la producător la consumator realizându-le prin actul de vânzare-cumpărare, presupunând schimb de echivalenţe.

În prezent, sub formă de mărfuri se găseşte marea majoritate a bunurilor şi serviciilor care se consumă într-o anumită ţară. Dacă sistematizăm structural, bu​nu​rile ce fac obiectul vânzării-cumpărării, distingem următoarele grupări: factori de pro​​ducţie – materiali şi umani – bunuri corporale destinate consumului personal, ser​vi​​ciile, banii, alte hârtii de valoare etc. În concordanţă cu aceste grupări putem stabili şi anumite categorii de mărfuri după cum urmează:  

a) mărfuri corporale de consum per​​sonal, curent – alimente, îmbrăcăminte, medicamente, bunuri de igienă personală etc.; 

b) mărfuri corporale de consum îndelungat – locuinţă, mobilă, obiecte de uz cas​nic de lungă folosinţă 

c) mărfuri necorporale de uz personal – servicii prestate de mijloace mass-media, servicii telefonice, 

d) mărfuri incorporale de con​​sum social – de instrucţie în şcoli particulare, salubritate, iluminat, încălzit 

e) măr​​furi – capital reprezentând maşini, utilaje, echipamente tehnice, instalaţii, clădiri, con​​strucţii 

f) mărfuri din sfera resurselor naturale – terenuri agricole, pă​​duri, bogăţii ale subsolului etc.; 

g) marfa – forţa de muncă; 

h) mărfuri corporale şi in​​corporale produse ale cercetării ştiinţifice – cărţi, brevete, licenţe, programe de cal​cu​​lator etc., cât şi cele ale creaţiei literar artistice cum sunt: cărţi, opere din domeniul ar​​telor plastice, muzicii, etc.;

i) mărfuri sub forma serviciilor manageriale de mar​ke​ting şi management; 

j) marfa reprezentată prin bani şi alte hârtii de valoare. Putem spu​​ne că într-o economie avansată, bazată pe regulile pieţei, în sfera mărfurilor se re​gă​​sesc aproape toate bunurile şi serviciile necesare vieţii complexe a omului.

Având rol primordial în contextul economiei de piaţă, marfa se bu​cură de cea mai mare atenţie atât în plan teoretic cât şi în cel practic.

Marfa, adică bunul economic destinat schimbului, are o dublă însuşire, şi anu​me: utilitatea şi valoarea economică. Dacă primul factor reprezintă latura ca​li​ta​ti​vă a mărfurilor, valoarea defineşte latura cantitativă, comună tuturor mărfurilor, ce per​mite măsurarea şi schimbul de echivalenţe.

Pentru analizele microeconomice, cel mai indicat termen este cel de utilitate eco​nomică, care exprimă capacitatea de a se crea satisfacţie prin folosirea bunurilor. În economia de piaţă principiul maximizării satisfacţiei consumatorului se transformă în principiul al maximizării utilităţii. 
În teoria economică se întâlnesc două optici diferite de abordare a utilităţii eco​​nomice, şi anume: concepţia obiectivă clasică (abordarea cardinală) şi con​cep​ţia su​biectivă neoclasică (abordarea ordinală). 

2. UTILITATEA ŞI COMPORTAMENTUL CONSUMATORULUI

Utilitatea, în sens general, este capacitatea unui bun de a satisface o nevoie (tre​buinţă). Ea este dată de proprietăţile naturale, fizice şi chimice ale bunului res​pec​tiv, precum şi de aprecierea pe care i-o acordă consumatorul. În afară de sensul ge​ne​ral, utilitatea are şi un sens economic.

Utilitatea economică este satisfacţia pe care o simte un consumator prin fo​lo​sirea unei cantităţi determinate dintr-un bun obţinut de pe piaţă, prin procesul de vân​zare-cumpărare. Aprecierea utilităţii economice are un caracter eminamente in​dividual şi subiectiv, în sensul că ea diferă de la un individ la altul în funcţie de vo​lu​mul şi intensitatea nevoilor sale, de situaţia sa economică, de nivelul de cultură şi aspiraţiile sale.

Prin folosirea bunurilor de acelaşi fel, satisfacţia se diminuează progresiv pâ​nă la saturare. Pornind de la acest fapt, economistul german Gossen a formulat „Le​gea utilităţii marginale descrescânde”, conform căreia „mărimea intensităţii unei plăceri descreşte progresiv până la saturare, dacă respectiva plăcere este sa​tis​fă​cută în mod continuu şi neîntrerupt”. Pentru un individ, satisfacţia cea mai mare o oferă consumarea primei unităţi dintr-un anumit produs, iar fiecare nouă unitate îi adu​ce o satisfacţie mai mică, deoarece se adresează unei nevoi mai scăzute.

Pornind de la determinarea cauzală menţionată mai sus, se determină trei ti​puri de utilitate, şi anume:

a) Utilitatea individuală este satisfacţia pe care o aduce fiecare doză dintr-un bun consumat de un individ dintr-o mulţime de bunuri omogene;

b) Utilitatea totală este satisfacţia resimţită în urma consumării tuturor do​ze​lor dintr-un bun de către un individ, dintr-o perioadă dată. De exemplu, un bun X es​te for​mat din n doze: X1, X2…… Xn, având ca utilităţi individuale U1, U2…… Un. În acest caz, utilitatea totală (UT) se determină cu relaţia:
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c) Utilitatea marginală (Um) reprezintă preţuirea pe care un consumator dat o acordă ultimei doze consumate dintr-un bun economic. Cu fiecare unitate de bun economic atras spre consum, utilitatea marginală se reduce, în timp ce utilitatea totală creşte prin adăugarea de fiecare dată a mărimii utilităţii marginale a bunului. Ea se determină cu relaţia:
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în care: (UT – variaţia absolută a utilităţii totale; (X – variaţia absolută a unităţilor (dozelor) consumate din bunul X

Utilitatea marginală (Um) măsoară evoluţia utilităţii totale ((UT) pentru o variaţie foarte mică a cantităţii consumate. În tratarea acestei probleme se disting două cazuri: 

· utilitatea marginală a unui bun imperfect divizibil (Um1), care repre​zin​tă variaţia utilităţii totale ((UT) determinată de consumul unei uni​tăţi suplimentare din acel bun ((X): 
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· utilitatea marginală a unui bun perfect divizibil (Um2), care reprezintă va​ria​ţia utilităţii totale pentru o variaţie infinit de mică a cantităţii consumate din acel bun
.
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Relaţia dintre utilitatea individuală, marginală şi totală este sugestiv redată în tabelul 1.

Relaţia dintre tipurile de utilităţi

     Tabelul 1.
	Doze cantitative utilizate din bunul X
	Utilitatea totală
	Utilitatea marginală

	1
	30
	30

	2
	50
	20

	3
	65
	15

	4
	75
	10

	5
	83
	8

	6
	88
	5

	7
	91
	3

	8
	93
	2

	9
	94
	1

	10
	95
	1

	11
	95
	0


În tabelul 1. este prezentată utilitatea totală a consumurilor, pentru cantităţi cres​cătoare din bunul luat în considerare (exemplu: apa), care a fost notat cu X. Exem​plul are în vedere doze succesive din acest produs astfel încât cantitatea creşte, dar cu utilităţi descrescătoare şi se bazează pe presupunerea că individul consumator poa​te să măsoare şi să aprecieze diferit fiecare doză suplimentară. În exemplul dat, pri​mul litru de apă dintr-o cantitate mai mare disponibilă este folosit de individ pen​tru a-şi potoli setea; al doilea pentru a-şi prepara hrana; al treilea pentru a se spăla ş.a.m.d.

Utilitatea totală va fi funcţie de cantitatea de apă consumată, dar ea creşte din ce în ce mai încet până la nivelul 11. Aici utilitatea totală este cea mai ridicată şi defineşte punctul de saţietate, iar utilitatea marginală este zero (se anulează).
Reprezentarea grafică a relaţiei dintre utilitatea totală şi utilitatea marginală este redată în graficul din figura 1.








Fig. 1. Relaţia utilitate totală – utilitate marginală

Comportamentul consumatorului are la bază teoria utilităţii formulată de gân​direa neoclasică (marginalistă) şi porneşte de la premisa că un consumator este ca​pabil să-şi ordoneze în mod raţional preferinţele şi programul de satisfacere a tre​buin​ţelor. El urmăreşte să-şi maximizeze satisfacţia sau utilitatea obţinută din con​sumul unor bunuri, cu resursele băneşti disponibile.

În general, comportamentul consumatorului reprezintă totalitatea actelor de​ci​zionale realizate de un individ sau grup, privind achiziţionarea şi utilizarea de bu​nuri şi servicii în vederea satisfacerii trebuinţelor actuale şi viitoare.

Într-o perioadă de timp determinată, consumatorul cu un buget limitat trebuie să decidă asupra structurii şi cantităţii bunurilor cumpărate. Libertatea lui de alegere es​te influenţată de mărimea bugetului (venitul disponibil) şi nivelul preţurilor la bu​nuri şi servicii.
Structura bunurilor cumpărate este optimă când utilitatea marginală pe uni​ta​tea monetară cheltuită este aceeaşi pentru toate bunurile cumpărate. Aceasta se cal​cu​​lează prin raportarea utilităţii marginale (Um) la preţul bunului (P), folosind relaţia:
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în care: So – structura optimă a bunurilor.

Explicarea fenomenului de mai sus se face cu următorul exemplu: un con​sumator dispune de un buget de 60 u.m. pentru cumpărarea a două bunuri: X şi Y, pre​ţurile fiind de 10 u.m. pentru bunul X şi 20 u.m. pentru bunul Y. Situaţia se pre​zintă în tabelul 2.

Structura optimă a bunurilor consumate

Tabelul 2.
	Q
	Bunul X
	Bunul Y

	Unităţi
	UT
	Um
	Um/P
	UT
	Um
	Um/P

	1

2

3
	15

25

26
	15

10

1
	1,5

1

0,1
	40

60

68
	40

20

8
	2

1

0,4


Pentru a-şi maximiza satisfacţia (utilitatea), consumatorul cumpără bunurile X şi Y, în ordine descrescândă a utilităţii marginale pe fiecare unitate monetară cheltuită. Prima unitate cumpărată este bunul Y, unde Um/P=2, urmează un bun X, unde Um/P=1,5 şi în continuare un bun X şi unul Y, unde Umg/P=1.

În limitele bugetului de care dispune, cumpărătorul va achiziţiona două bunuri X şi două bunuri Y. Rezultă că structura bunurilor cumpărate este optimă, iar consumatorul se află în echilibru atunci când Um/PX=UmPY. Consumatorul va fi în poziţie de echilibru atunci când pentru resursele băneşti date şi preţurile bunurilor de consum determinate beneficiază de cel mai înalt nivel de utilitate.

Alegerea consumatorului şi evoluţia utilităţii poate fi explicată mai amă​nun​ţit cu ajutorul curbei de indiferenţă. Obiectivul consumatorului constă în atin​ge​rea curbei de indiferenţă cea mai ridicată posibil, care exprimă cel mai ridicat ni​vel al uti​lităţii ce se poate obţine din combinaţia a două sau mai multor produse. În​să, pen​tru a alege, consumatorul nu ia în considerare numai preferinţele sau dorinţele sa​le, ci es​te obligat să ţină seama şi de posibilităţile sale de a procura bunurile res​pec​tive, po​si​bilităţi care sunt limitate.

Posibilităţile alegerii sunt dependente de două variabile: venitul disponibil al con​sumatorului (Vd) şi preţurile produselor, de exemplu X şi Y (Px , Py ). Limita im​pu​să alegerii consumatorului de dimensiunea celor două variabile reprezintă con​strân​gerea bugetară. Aceasta înseamnă că efortul (cheltuielile) de consum pe care le efectuează un individ nu pot depăşi venitul său, relaţie ce se exprimă astfel: 
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în care: Cx,y – cheltuiala pentru procurarea bunului X, respectiv Y.

Relaţia de mai sus se poate exprima grafic în figura 2., printr-o dreaptă care ex​primă mulţimea combinaţiilor (A, B) ce pot fi procurate de un consumator, ţinând seama de venitul său şi preţurile bunurilor respective. AB reprezintă panta dreptei bu​getare (Pb).





Fig. 2. Construirea dreptei bugetare

Căutând satisfacţia maximă pe care o poate oferii consumul unei combinaţii de două bunuri cumpărate dintr-un venit limitat, individul va trebui să atingă curba de indiferenţă cea mai ridicată posibil, dar astfel încât combinaţia aleasă să fie plasată pe dreapta sa bugetară. Aceasta înseamnă că el va reţine punctul de pe această dreap​tă care atinge curba cea mai ridicată. Altfel spus, combinaţia optimală este definită de punctul în care curba de indiferenţă este tangentă la dreapta bugetară. Acest punct este C din graficul prezentat în figura 3. 









Fig. 3. Alegerea combinaţiei optime          Fig. 4. Efectul modificării preţului 

bunului X

Analiza curbelor din figura 3. şi 4. permite formularea următoarelor concluzii cu privire la panta bugetară:

a) Dreapta bugetară (A, B) a fost construită prin intersectarea dreptei cu axele de coordonate: punctul “A” exprimă cantitatea maximă ce poate fi consumată din produsul Y, dacă întreg venitul disponibil este alocat procurării acestui bun, adică dacă s-ar consuma 0 din bunul X, iar punctul “B” reprezintă situaţia inversă: 
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în care: Y  - consumul maxim din bunul “Y”; X  - consumul maxim din bunul “X”

b) Panta dreptei bugetare (Pb), în mărime absolută, este tangenta unghiului ABO din triunghiul dreptunghiului AOB, ce se determină cu relaţia: 
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c) În punctul C, panta curbei de indiferenţă dY/dX şi cea a dreptei bugetare (-Px/Py) se confundă.

Evoluţia pantei drepte bugetare se află sub influenţa efectului variaţiilor de preţ şi a variaţiilor de venit. 

Efectul variaţiilor de preţ asupra pantei dreptei bugetare prezintă mai multe si​tuaţii, şi anume: 

· reducerea preţului unuia dintre bunuri, cu condiţiile menţinerii con​stan​te a preţului celuilalt bun şi a venitului; 

· modificarea ambelor preţuri, venitul menţinându-se constant;

Să reţinem, pentru început, prima situaţie ceea ce are ca efect, pe de-o parte creşterea puterii de cumpărare a venitului real, care va permite plasarea consumatoru-lui pe o curbă de indiferenţă mai la dreapta, deci obţinerea unui nivel de utilitate mai ridicat, iar pe de altă parte, diminuarea pantei dreptei bugetare sau ratei marginale de substituire. Diminuarea pantei, în cazul reducerii lui Px, are loc prin rotirea dreptei bugetare în jurul punctului A din figura 9.4., care rămâne fix, ca urmare a faptului că preţul Py şi Vd nu se modifică.

Dacă se modifică preţul relativ, adică preţul unui bun exprimat prin preţul celuilalt se modifică panta dreptei bugetare şi, implicit, se modifică şi puterea de cumpărare a venitului nominal rămas nemodificat, adică numărul de bucăţi ce pot fi cumpărate cu o mărime dată a venitului nominal, care se numeşte venit real. Aceasta va creşte şi deci va asigura o ridicare a nivelului de utilitate, dacă preţul va scădea sau se va diminua, reducând nivelul de utilitate dacă preţul se va majora. Sub formă grafică, evoluţia pantei dreptei bugetare se prezintă în figura 9.4.

Ecuaţia constrângerii (pantei) bugetare poate fi scrisă şi sub forma ecuaţiei unei drepte de tipul y = a x + b, unde “a ” reprezintă panta. Această ecuaţie rezultă din relaţia venitului disponibil, şi anume: 
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Panta dreptei bugetare (-Px/Py) descrie modul cum evoluează consumul lui Y în funcţie de cel al lui X. Dacă X = 0, consumul lui Y este la maxim (Vd/Pd), iar dacă X > 0 consumul lui Y devine Vd/Py - ( (cât s-a consumat pentru X). ( va fi cu atât mai mare cu cât Px va fi mai mare. Dacă Px < Py, Y se va diminua mai lent. În primul caz, panta este mai mare, iar în al doilea, panta este mai uşoară.

Dacă Px ar fi zero, adică bunul ar fi gratuit, cantitatea din bunul Y nu s-ar mai diminua, panta ar fi zero iar dreapta bugetară ar fi orizontală.

În concluzie se poate menţiona că panta dreptei bugetare este dată de relaţia: 
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Dar rata medie de substituţie, prin definiţie, este dată de relaţia: 
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Combinând Rms  cu relaţia privind panta dreptei bugetare obţinem: 
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Dacă se modifică ambele preţuri, venitul disponibil menţinându-se constant apar două situaţii:

a) Px şi Py se modifică în aceeaşi proporţie “n” şi în acelaşi sens, panta dreptei bugetare rămânând neschimbată ca în graficul din figura 9.5.(a);

b) Px şi Py se măresc ambele dar în proporţii diferite ceea ce face ca panta dreptei bugetare să se schimbe şi să se deplaseze spre stânga, conform graficului din figura 5.(b);











c) Px  şi Py se micşorează ambele, dar în proporţii diferite, ceea ce face ca pan​ta dreptei bugetare să se schimbe şi să se deplaseze spre dreapta, conform gra​fi​cului din figura 9.4.c),

a) Px şi Py se modifică în proporţii şi sensuri diferite, ceea ce face ca panta drep​tei bugetare să se mărească, printr-un proces de răsucire spre stânga, dacă Px se măreşte de “n” ori iar Py se micşorează de “m” ori, sau spre dreapta dacă Px se mic​şo​rează de “n” ori, în timp ce Py se măreşte de “m” ori, fără ca venitul disponibil să se mo​difice, ceea ce face ca panta dreptei bugetare să se diminueze, conform graficului din figura 5.(d).










Analiza evoluţiei curbelor de indiferenţă din graficele prezentate mai sus scoate în evidenţă următoarele:

a) Poziţia dreptei bugetare A2B2 şi A3B3 din figura 9.5.(a) îi corespunde cur-ba de indiferenţă u2 şi u3, care reprezintă un nivel mai scăzut de utilitate (standard de viaţă mai redus), respectiv un nivel mai ridicat de utilitate.

b) În cazul graficului din figura 9.5.(b) nivelul utilităţii exprimat de curbele de indiferenţă u2 şi u3 este inferior situaţiei iniţiale, curbele de indiferenţă din figura 9.5.(c) exprimă un nivel mai ridicat de utilitate, iar curbele de indiferenţă u2 şi u3 din figura 9.5.(d) reflectă o scădere, respectiv o creştere a gradului de utilitate.

3. VALOAREA ECONOMICĂ

Valoarea este al doilea factor al mărfii. Cu privire la esenţa şi cauzele care de​termină mărimea valorii mărfurilor s-au cristalizat două mari curente de gândire economică, şi anume:

a) Teoria obiectivă a valorii a fost susţinută de reprezentanţii economiei cla​si​ce engleze W. Petty, Adam Smith, David Ricardo şi apoi de germanul Karl Marx. Reprezentanţii teoriei obiective susţin că izvorul valorii îl constituie munca pro​​ducătorilor înglobată în producerea bunurilor economice.
În procesul muncii, oamenii consumă, în general, energie fizică şi nervoasă (mun​că abstractă), indiferent de caracterul concret al diferitelor munci.

Mărimea valorii unui bun economic este dată de cantitatea totală de mun​că consumată pentru producerea lui (atât în muncă vie consumată în procesul de pro​ducţie dat, cât şi muncă trecută, materializată în mijloacele de producţie con​su​ma​te pentru obţinerea bunului respectiv). Rezultă că valoarea economică a unui bun (M) are următoarea structură:

M = C + V + P

în care: C – valoarea mijloacelor de producţie consumate; V – valoarea pro​du​​sului necesar (salariile); P = valoarea plusprodusului; V + P – va​loa​​rea nou creată care revine posesorilor de producţie (salariul, pro​fi​​tul, renta şi dobânda).

Pe piaţă, valoarea se manifestă sub forma valorii de schimb. Valoarea de schimb este raportul cantitativ în care se schimbă o marfă cu o altă marfă.
În condiţiile economiei de schimb, pentru producerea aceluiaşi bun eco​no​mic, diferiţii agenţi economici (producători) autonomi, consumă diferiţi timpi de mun​că individuali în funcţie de condiţiile lor de producţie (înzestrare tehnică, înde​mâ​nare, calificare etc.). Timpul de muncă individual determină valoarea in​di​vi​dua​lă a bunului respectiv. Pe piaţă însă, ca rezultat al acţiunii legilor economice şi a in​te​reselor agenţilor economici, bunurile nu se vând la valoarea lor individuală, ci sunt re​duse la valoarea lor economică, adică la valoarea lor socială.
Mărimea valorii sociale este dată de cantitatea de muncă consumată în con​diţii normale de obţinere a bunurilor economice (tehnică predominantă, îndemânare me​die şi intensitate medie a muncii). În acest condiţii, agenţii economici care produc bu​nurile economice la un timp de muncă individual mai mic decât cel social, treptat-trep​tat se îmbogăţesc. În schimb, agenţii economici, care consumă un timp de muncă in​d​​ividuală mai mare decât cel social, se ruinează treptat-treptat.

b) Teoria subiectivă a valorii, cunoscută şi sub denumirea de teorie mar​gi​na​listă, apare în ultima treime a secolului XIX având ca fondatori pe austriacul K. Men​ger, englezul W.S. Jewons şi francezul elveţian Walras. 

Reprezentanţii teoriei mar​ginaliste pun la temelia valorii de schimb două ele​mente, şi anume: utilitatea şi ra​ritatea. Ca atare, un bun are o valoare mai mare sau mai mică decât altul, cu cât es​te mai mult sau mai puţin util, mai abundent sau mai rar din punct de vedere al in​di​vi​dului. Cu alte cuvinte, gradul de utilitate a unui bun pen​tru o persoană îi conferă bu​nului respectiv valoarea, iar mărimea valorii pentru in​divid depinde de intensitatea tre​buinţei pe care o satisface bunul, utilitatea ma​ni​fes​tân​du-se numai atunci când bu​nurile devin rare sau limitate cantitativ.

Analize ulterioare au căutat soluţii pentru depăşirea unilateralismului în ex​pli​​carea valorii economice. Prima tentativă aparţine „şcolii matematice” marginaliste, re​pre​zentate îndeosebi de englezul Alfred Marshall, care, încercând o conciliere a celor două teorii asupra valorii, a introdus în analiza neoclasică raritatea bunurilor şi costul de producţie ca elemente obiective de sorginte ricardiană.
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Fig. 5. Evoluţia curbelor de indiferenţă (a, b)





Fig. 5. Evoluţia curbelor de indiferenţă





Starea de saturaţie








� Utilitatea marginală astfel definită se poate exprima cu ajutorul conceptului matematic de derivată. După cum se cunoaşte derivata unei variabile oarecare Y (în cazul nostru U’m), care este funcţie de o altă variabilă X (în cazul nostru consumul bunului X), măsoară cum variază Y în funcţie de X. Din punct de vedere matematic, U’m reprezintă derivata funcţiei de utilitate totală în raport cu X, şi anume: 


� EMBED Equation.3  ���
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